Ogodlne zasady przyjmowania ogtosze i oraz materiatdw reklamowych
(obowigzujgce od 1 grudnia 2013 r.)

Ponizej przedstawione zasady dotycza relacji pomiedzy Wydawca a Ogloszeniodawca. Z zasadami tymi
powinien zosta¢ zapoznany kazdy Ogtoszeniodawca korzystajgcy z tam ,Gtosu Tysigclecia”.

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczonych ogtoszen i reklam.

2. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkéd powstatych po stronie
Wydawcy w zwigzku z trescig lub formg zamieszczonego ogtoszenia lub reklamy, w tym i do
poniesienia niezbednych kosztéw postepowan spornych, wpiséw sgdowych, kosztow zastepstwa
procesowego i innych uzasadnionych wydatkbw Wydawcy poniesionych w zwigzku z
roszczeniami os6b trzecich. Dotyczy to takze tych przypadkéw, gdy strong postepowania
zZwigzanego z trescig lub forma ogtoszenia lub reklamy bedzie Prezes Spoétdzielni Mieszkaniowej
,Piast”, lub inny pracownik badz wspotpracownik Wydawcy.

3. Ogloszeniodawca jest wytacznie odpowiedzialny za zapewnienie, Ze przystugujg mu prawa na
dobrach niematerialnych (autorskie, pokrewne, wynalazcze, na znakach towarowych lub wzorach
zdobniczych, z tytutu tajemnicy przedsiebiorstwa i inne) do postugiwania sie uzytymi w zleconych
do publikacji ogtoszeniach lub reklamach — informacjami, danymi, utworami lub ich fragmentami,
wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi
przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Zlozenie zamowienia jest rownoznaczne z
o$wiadczeniem Ogloszeniodawcy, Ze powyzszy obowigzek jest spetniony, za$ zamawiane
ogtoszenie nie jest sprzeczne z prawem lub zasadami wspétzycia spolecznego (dobrymi
obyczajami).

4. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez
wstrzymania publikacji ogtoszenia lub reklamy na wczes$niej uzgodnionych warunkach, bez
ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z nastepujgcych przyczyn:

a. sity wyzszej,

b. sprzecznosci ogloszenia lub reklamy z prawem badz zasadami wspoizycia spotecznego
(dobrymi obyczajami), albo tez sprzeczno$ci z linig programowg badZz charakterem
publikaciji,

c. technicznych, technologicznych lub emisyjnych,

d. sadowego zabezpieczenia bgdz zgloszenia przez osoby trzecie przeciwko Wydawcy,
roszczen lub uprawdopodobnionych zastrzezen zwigzanych z ogltoszeniem lub reklamag w
zakresie objetym umowa,

e. zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ badz Stowarzyszenie Rady
Reklamy,

f. braku zaplaty lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia za zamieszczane wczesnigj
ogtoszenia lub reklamy w terminie ustalonym w umowie.

5. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez
wstrzymania publikacji ogtoszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

6. Przestanie drogg elektroniczng, wypetnionego formularza zaméwienia stanowi przyjecie zasad
zamieszczania ogloszen — poprzez zaznaczenie pola ,Akceptuje zasady zamieszczania
ogtoszen” potwierdzone kodem numerycznym — i jest rObwnoznaczne ze zleceniem wykonania
zamowionego druku reklamy oraz zawarciem umowy.

7. W przypadku istotnego btedu w druku reklamy lub ogtoszenia, w sposdb znaczacy zmieniajacy
jego tres¢ lub przestanie, Wydawca opublikuje stosowne sprostowanie lub w drodze negocjacji ze
zleceniodawca ustali bonifikate do ceny reklamowanego ogtoszenia.

Ztozenie reklamacji nie zwalnia zleceniodawcy z optacenia zlecenia.

9. Orientacyjny naktad wydania ,Glosu Tysigclecia”, podany przez Wydawce moze sie wahaé w
granicach 10% catosci tego naktadu. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za zwiekszenie lub
zmniejszenie nakfadu gazet powyzej lub ponizej 10% catosci nakiadu.



